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PIENSA COMO NEWTON}g

En la actualidad, las campanas de afios anteriores no tienen cabida. La sociedad espafiola conoce ya
cual es la realidad de los paises mas desfavorecidos. Estas formulas del pasado producirian ahora una
actitud de rechazo.

Por ello, Ayuda en Accion apuesta por mensajes que fomenten las actitudes personales y el trabajo
que se ha realizado para contribuir a erradicar la pobreza. No obstante, también esta decidida a ex-
poner la realidad de una manera contundente, sin caer en dramatismos, desde el enfoque de aportar
soluciones.

Las nuevas campafas se realizan evitando imagenes acusadoras que indiquen cierta superioridad de
los paises del norte frente a los del sur o huyendo de imagenes generalistas que escondan la compleja
realidad de los paises.

Deseamos campafas innovadoras, no agresivas. Mensajes de sensibilizacidon que provoquen un cam-
bio de actitud y de comportamiento. El desafio es comunicar los atributos de la organizacién y su com-
promiso con las comunidades a través del vinculo solidario y el apadrinamiento.

Con la campafa «Genios», en el afio 2000, exploramos un concepto que hasta entonces no se habia
tratado en publicidad social: Todos ganamos.
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ZEXISTIRIA SI EDISON HUBIERA NACIDO EN UNA CHABOLA?
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EN AYUDA EN ACCION TRABAJAMOS PARA CAMBIAR ESTA REALIDAD
Sin hombros come Edisen hoy nuesiras casos estorian fluminadas por velas o lamparas de aceite. 5Y si el préima hombre
<en el inganio de n nociera en el Tercer Mundo? 3Y si el préximo descubridor de un remedio contra l canes
estuviera también en el Tercer Mundo y nunca llegara @ censeguirlo por falta de medios? En Ayuda en Accitn irabaj
pora que a través de la solud, la educacisn y el desarrollo integral construyomes un munde mejor para PIENSA COMO NEWTON
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PERO NUNCA LLEGARA A SERLO

EN AYUDA EN ACCION TRABAJANMOS PARA CAMBIAR ESTA REALIDAD. Te has parado a pensar
qué pasaria si consiguitramos que las personas del Tercer Munde tuvieran a los mismos medios y
posibiiidades que . Te imaginas codntos Newton habria en ef mundo. O cudntos Fleming, O cudntos Edison

@ Cune, Liama al teléfono de Ayuda en Accidn 902 402 404 y ayddar hacer un mundoe mejor para todos.
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APADRINA UN NIFIO. GANAREMOS TODOS
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Asi, damos un paso mas, convertimos ayuda y solidaridad en be-
neficio de todos. Esta es una campafa que ha aportado un nuevo
valor a la comunicacion publicitaria que se estaba desarrollando en
los ultimos tiempos. Impactar y lograr un nivel alto de recuerdo sin
contrariar las sensibilidades.

Cdémo podria cambiar la vida de los nifios y nifias de los paises mas
desfavorecidos si tuvieran acceso a las mismas oportunidades y
cémo, al mismo tiempo, podria cambiarnos la vida a todos con las
transformaciones que se llevarian a cabo. Si los nifios tuvieran la opor-
tunidad de tener acceso a la educacion tal vez serian otro Fleming,
Picasso, Guttemberg o Mozart. Seguro que ganariamos todos.

Nuestro tono de comunicacién nunca se ha caracterizado por ser
clasico y tradicional. Si en «Genios» el mensaje se centraba en des-
tacar los beneficios de la solidaridad como medida para prevenir la
pobreza, la campanfa «Nifios Perdidos» ponia el acento en la noto-
riedad e impacto.

Transmitiamos que la pobreza es genérica y que no existen historias
personales, porque son comunes a la mayoria. Una campafia muy
directa que alza la voz, ante la saturacion de mensajes y acerca el
problema, a través de tres historias reales de nifios que se convierten
en los portavoces de su realidad.

En el 2002, un afio mas tarde, llega el momento de hablar sobre el
trabajo de Ayuda en Accién. De esta manera nacié «Hasta el Final>»,
una campafa que gira en torno al concepto de la colaboracién con-
tinuada, que la organizacién mantiene en sus proyectos. Esta cam-
pana explica los beneficios que representa, para el desarrollo de las
comunidades, el trabajo integral y continuado de las organizaciones
en las mismas.

www.ayudaenaccion.org
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PESPUES DE MUCHOS ANOS BUSCANDO

LA CAUSA MAS IMPORTANTE

DEL SUFRIMIENTO INFANTIL EN EL PLANETA
LA HEMOS DESCUBIERTO.

sk LLAMA INDIFERENCIA.

18.000 nifos mueren cada dia por inanicion

Hay 350.000 nifios soldado en todo el mundo

325 millones de nifios no van a la escuela

250 millones de ninos son explotados laboralmente

APADRINA A UN NINO PARA PROTEGER SUS DERECHOS

902 402 404
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Derechos de la infancia

Una infancia desprotegida que ve cémo cada dia sus derechos mas
basicos son vulnerados es una infancia que carece de infancia. La
campana «Indiferencia», a través de un mensaje directo y muy claro,
con datos y cifras, difundia la realidad en la que se encuentra una
cuarta parte de la infancia en el mundo.

Hoy, 25 afios después de que aquella primera campafa «Regale una
vida» viera la luz, también hablamos de vida; una vida con las mis-
mas oportunidades. La campafa actual, «Creciendo juntos», pre-
tende transmitir un mensaje claro y rotundo a través del apadrina-
miento de nifios y nifas.

Gracias al esfuerzo de todos en Ayuda en Accion llevamos 25 afios
contribuyendo al desarrollo de las comunidades y proporcionando a
la infancia las oportunidades necesarias para una vida digna.
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sovica o s cact Los mensajes que influyen en la decisién de colaborar con una
G s organizacioén son aquellos que muestran el beneficio que repor-
Tatemiiiews | ta el esfuerzo econémico con el trabajo de todos. Poco a poco,
a través del hilo conductor del apadrinamiento, hemos ido con-
formando una imagen de la organizacién que responde a nues-
tra filosofia y planteamiento y lo hemos hecho a través de una

comunicacioén que ha potenciado nuestra diferenciacion. m
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