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Campaña «Niños perdidos» (Marzo 2001)

El gran reto de esta campaña consistió en, por un lado, contrarres-
tar el masivo bombardeo de mensajes que mostraban la trágica 
realidad y, por otro, vencer la falta de movilización. Por ello, esta 
campaña pretendía, de forma clara, sencilla e impactante, mover a 
la acción de los ciudadanos, además de sensibilizarles.

El eje de la campaña gira en torno al concepto de “Niños Perdidos”. 
Bajo este eslogan se presentan historias reales de niños que viven 
en comunidades desfavorecidas y que se convierten en portavoces 
de cientos de miles de niños en los países del llamado Tercer Mun-
do. La vida de estos niños carece de rumbo. Son “niños perdidos” 
porque no tendrán una oportunidad, porque no tienen un destino 
determinado. Pero estos “niños perdidos” pueden ser “encontra-
dos” si se les da una oportunidad para que se desarrollen, como 
los demás niños de su edad.

La campaña se distribuyó en prensa diaria, revistas, televisión, ra-
dio e Internet. Además, asomó en las calles de numerosas locali-
dades españolas y estuvo presente en las vías públicas, a través 
de carteles, en las marquesinas de los autobuses y con el reparto 
de octavillas. 

Dada la aceptación y eficacia que tuvo en el 2001, esta campaña 
fue recuperada y puesta en marcha de nuevo en el año 2003.  
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