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Los inicios: transmitiendo el concepto de solidaridad
Desde los primeros años, Ayuda en Acción ha querido difundir mensajes que animen a la colaboración 
y den a conocer el trabajo de nuestra organización. Sin embargo, también mostrar la dureza de las si-
tuaciones ha sido un recurso histórico en la publicidad, porque existía la necesidad de enseñar lo que 
estaba ocurriendo. 

En los inicios de la actividad de nuestra Organización, no existía como tal un departamento de publici-
dad. La comunicación era responsabilidad de todos los que, con gran entusiasmo, trabajaban en este 
recién nacido proyecto humanitario. 

En una primera etapa pusimos en marcha campañas en las que, además de alertar sobre la trágica 
situación en la que se encontraban las familias y, en especial, la infancia del Tercer Mundo, se daba a 
conocer tanto Ayuda en Acción como el apadrinamiento, un concepto innovador de solidaridad. 

Campañas como «Te necesito» tuvieron una gran repercusión. Todas ellas fueron realizadas por crea-
tivos que colaboraban con la organización de manera puntual.


